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1.MO511 iasuvgmaassshaudszgna (Applied Business Economics)

2.MO0512 wahnssuavAnastlazMsvans (Organizational Behavior and Management)
3.M0O513msvanmsaisaaia (Marketing Management)
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	หลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต
	กลุ่มวิชาการตลาด
	ชื่อสถาบันอุดมศึกษา
	: มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

	คณะ/ภาควิชา
	: คณะบริหารธุรกิจ

	ชื่อหลักสูตร
	ชื่อปริญญา
	: หลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต
	: Master of Business Administration
	: บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (บธ.ม.)
	: Master of Business Administration (M.B.A.)

	จำนวนหน่วยกิต
	: 36 หน่วยกิต

	โครงสร้างหลักสูตร
	: แผน ข แบบไม่มีวิทยานิพนธ์
	: วิชาแกนบริหารธุรกิจ              15 หน่วยกิต
	: วิชาเอกบังคับ                           9 หน่วยกิต
	: วิชาเอกเลือก                            9 หน่วยกิต
	: วิชาการศึกษาค้นคว้าอิสระ        3 หน่วยกิต

	ภาคการศึกษา
	: ภาคต้น เดือนสิงหาคม - เดือนธันวาคม
	: ภาคปลาย เดือนมกราคม - เดือนพฤษภาคม
	: ภาคฤดูร้อน เดือนมิถุนายน - เดือนกรกฎาคม

	คุณสมบัติผู้สมัคร
	: ข้าราชาการพลเรือน (ก.พ.) หรือสำนักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.) หรือเทียบเท่า
	: สำเร็จการศึกษาจากมหาวิทยาลัยในประเทศหรือต่างประเทศที่ได้รับการรับรองจากสำนักงาน

	เอกสารการสมัคร
	: จัดส่งเป็นไฟล์ PDF ได้ที่อีเมล : info.utccmbaonline@gmail.com
	ใบสมัคร (Print จากเว็บไซต์สมัครเรียน)
	ใบเสร็จชำระค่าสมัครเรียน 900 บาท
	รูปถ่าย (ถ่ายไว้ไม่เกิน 6 เดือน)
	สำเนาบัตรประจำตัวประชาชน
	สำเนาทะเบียนบ้าน
	สำเนาใบปริญญาบัตร
	สำเนาทรานสคริปต์
	สำเนาหลักฐานการเปลี่ยนชื่อ-นามสกุล, ทะเบียนสมรส

	การสําเร็จการศึกษา
	: นักศึกษาจะสําเร็จการศึกษา และขอรับปริญญาได้ ต้องมีคุณสมบัติดังต่อไปนี้
	ศึกษาและสอบได้ครบถ้วนตามหลักสูตร ซึ่งมีหน่วยกิตสะสมไม่น้อยกวา 36 หน่วยกิต
	ได้คะแนนเฉลี่ยสะสมไม่ตํ่ากว่า 3.00
	สอบผ่านวิชาการศึกษาค้นคว้าอิสระ และส่งรายงานการศึกษาค้นคว้าอิสระฉบับสมบูรณ์
	ได้รับการเผยแพร่ งานการศึกษาค้นคว้าอิสระในลักษณะใดลักษณะหนึ่งที่สืบค้นได้
	สอบผ่านการสอบประมวลความรู้
	สอบผ่านการวัดผลภาษาอังกฤษ UTCC Best


	โครงสร้างหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต
	กลุ่มวิชาการเงิน
	วิชาแกนบริหารธุรกิจ (15 หน่วยกิต)
	วิชาเอกบังคับ (9 หน่วยกิต)
	วิชาเอกเลือก (9 หน่วยกิต)
	**รายวิชาเอกเลือก (ผู้เรียนต้องเลือกลงทะเบียนโดยสามารถตรวจสอบรายวิชาได้จากประกาศจากหลักสูตรฯ)
	วิชาการศึกษาค้นคว้าอิสระ (3 หน่วยกิต)

	ทำไมต้องเรียน MBA การเงิน
	เครือข่ายที่ทรงพลัง
	เรียนรู้จากโลกธุรกิจจริง
	ฝึกคิดกลยุทธ์แบบมืออาชีพ
	พัฒนาทักษะการตลาดยุคดิจิทัล
	โอกาสทำงานหลากหลาย
	เรียนรู้จากตัวจริงในโลกธุรกิจ
	สายอาชีพ
	Content Creator / Social Media Manager
	นักวิเคราะห์การตลาด
	นักวางแผนกลยุทธ์
	เจ้าของแบรนด์
	นักการตลาดดิจิทัล
	ผู้จัดการ ผู้อำนวยการ

	เปลี่ยนไอเดียให้เป็นยอดขาย สร้างโอกาสให้เป็นความสำเร็จ

	เปลี่ยนตัวคุณให้เป็นนักบริหารที่สมบูรณ์แบบที่ UTCC
	เรียนออนไลน์ 100% ตอบโจทย์การดำเนินชีวิตยุคใหม่
	“การตลาดไม่ใช่แค่ขาย แต่คือการสร้างคุณค่าให้แบรนด์”


